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Unternehmensprofil  

Branche: Konsumgüter  

Fokus: Entwicklung, Konzeption & Vertrieb nachhalti-

ger/umweltfreundlicher sowie innovativer  

Wasch-, Putz- & Reinigungsmittel 

 

Mitarbeiter: 6 

Gründung: 2022 

Firmensitz: Marburg 

Vorstand: Patrick Zeitler, Paul Studenroth 

 

Die Deutsche Reinigungswerke AG entwickelt Reinigungsmittel verschiedenster Art nach inno-

vativen Rezepturen ï stets mit pflanzlichen Inhaltsstoffen und nachhaltigen  

Verpackungsmaterialien.  Die Produkte werden unter der Marke Ăpurewaveñ vertrieben. Sowohl 

bei der Produktentwicklung und Produktdesign als auch bei der Marktpositionierung spielt die 

Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten eine zentrale Rolle. Alle Reinigungsmittel der 

Marke purewave sind umweltfreundlich, biologisch abbaubar, vegan, frei von Mikroplastik sowie 

hautverträglich und weisen eine hohe Reinigungsleistung auf. Dabei verwendet DRW aus-

schließlich natürliche und nachhaltige Inhaltsstoffe, um eine einzigartige Reinigungsleistung zu 

erzielen und einen umweltverträglichen Mehrwert für den Konsumenten zu schaffen. Dabei wird 

die Platzierung der nachhaltigen purewave-Produkte als Ready-to-Use-Variante im D2C-

Bereich forciert. Zum anderen avisiert das Unternehmen den Markteintritt im B2B-Bereich. 
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EXECUTIVE SUMMARY 

¶ Die Deutsche Reinigungswerke AG hat sich auf die Entwicklung umweltfreund-

licher und nachhaltiger Reinigungsmittel spezialisiert und ist  im Markt für 

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel (kurz: WPR-Markt) tätig. Das Unternehmen 

ist somit im Konsumgüterbereich tätig und agiert als Anbieter von sogenannten 

ĂFast Moving Consumer Goodsñ (kurz: FMCG). Die nachhaltigen Reinigungs-

mittelprodukte sollen unter dem Markennamen Ăpurewaveñ vermarktet werden. 

Der Fokus des Unternehmens liegt auf der Entwicklung, Konzeption sowie dem 

Vertrieb von qualitativ hochwertigen und innovativen Reinigungsmitteln unter 

Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten entlang der gesamten Wert-

schöpfungskette. Dabei bedient das Unternehmen sowohl das D2C-Segment 

als auch den B2B-Bereich, um eine breite Marktabdeckung des WPR-Marktes 

zu ermöglichen. 

 

¶ Eines der vorrangigen Unternehmensziele ist die Etablierung der DRW als füh-

render Anbieter von nachhaltigen Reinigungsmitteln und -produkten. Dabei 

setzt das Unternehmen auf eine hohe Produktqualität, eine nachhaltige Produk-

tion und Logistik sowie den Einsatz umweltfreundlicher Verpackungsmateria-

lien. Die forcierte Produktstrategie basiert im Wesentlichen auf vier Säulen 

(Nachhaltigkeit, Effektivität, Praktikabilität, Style/Design & exklusive Düfte). 

Durch die strikte Einhaltung dieser vier Qualitätskriterien im Rahmen der Pro-

duktkonzeption sollen letztlich Differenzierungsmerkmale gegenüber dem Wett-

bewerb herauskristallisiert und die purewave-Produkte langfristig am WPR-

Markt etabliert werden. 

 

¶ Im Zuge der forcierten Nachhaltigkeits- und Unternehmensstrategie sind alle 

purewave-Produkte zertifiziert und können somit als umweltfreundlich, biolo-

gisch abbaubar, vegan, mikroplastikfrei sowie hautverträglich und reinigungs-

stark deklariert werden. Dabei verwendet DRW ausschließlich natürliche und 

nachhaltige Inhaltsstoffe für eine optimale Reinigungsleistung. Die Produkte 

wurden bereits durch renommierte und anspruchsvolle Audits zertifiziert, was 

als weiteres Differenzierungsmerkmal zum Wettbewerb gesehen wird. 

 

¶ Der Rollout und damit der Produktlaunch im Q2 2024 stellt den wichtigsten Mei-

lenstein in der noch jungen Unternehmensgeschichte dar. Denn im Laufe des 

Q2 2024 sollen fünf Produkte im Bereich D2C am Markt platziert werden. Dabei 

handelt es sich zunächst um einen Glasreiniger, einen Badreiniger, einen Bo-

denreiniger, einen Allzweckreiniger und einen Entkalker. Bei der Produktkon-

zeption dieser Produkte für den Reinigungs- und Haushaltsbedarf handelt es 

sich um so genannte Ready-to-Use-Varianten, die für den Verbraucher direkt 

gebrauchsfertig sind und somit keiner weiteren Anreicherung bedürfen. Diese 

Produktspezifikation unterstreicht die angestrebte hohe Convenience in der 

Anwendung der purewave-Produkte. Zudem stellen die exklusiven und naturbe-

lesen Düfte im Zuge der Rezepturkonzeption bei allen DRW-Produkten ein Dif-

ferenzierungsmerkmal zum Wettbewerb dar. 
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¶ Neben den Produkten im D2C-Bereich hat das Unternehmen bereits erste Rei-

nigungsprodukte im B2B-Bereich entwickelt. Dies sind zum einen ein Sanitär-

reiniger-Konzentrat und ein Bodenreiniger-Konzentrat. Mit dem geplanten 

Markteintritt in den B2B-Bereich soll der Adressatenkreis für hochwertige und 

nachhaltige Reinigungsprodukte erweitert werden. Hauptzielgruppe in diesem 

Bereich sind beispielsweise große Reinigungsunternehmen sowie Industrieun-

ternehmen in Deutschland. Die Markteinführung der B2B-Produkte ist für die 

zweite Jahreshälfte 2024 geplant.  

 

¶ Mit der aktuell marktreifen purewave-Produktlinie positioniert sich die DRW im 

mittleren Preissegment. Damit soll ein breiter Zielmarkt bzw. Konsumentenkreis 

angesprochen werden. Der unternehmerische Fokus des Newcomers im WPR-

Markt liegt dabei konkret auf dem Aufbau einer Lifestyle-Marke für den Haus-

halts- und Reinigungsbedarf. Dabei stehen sowohl die Berücksichtigung von 

Nachhaltigkeitsaspekten als auch die Innovationskraft im Zuge der Produktkon-

zeption sowie beim Produktdesign im Vordergrund der operativen Geschäftsen-

twicklung. Nach Unternehmensangaben wurde bereits eine umfassende Wett-

bewerbsanalyse durchgeführt, die das Profil der Deutschen Reinigungswerke 

AG geschärft und damit eine Differenzierung zum Wettbewerb herauskristalli-

siert. Die forcierte Vier-Säulen-Produktstrategie bietet die Basis für die zukünftig 

angestrebte Differenzierung zum Wettbewerb. 

 

¶ Unsere Umsatzprognose basiert im Wesentlichen auf folgenden Planungsan-

nahmen. Zum einen die Steigerung der Markenbekanntheit durch gezielte Mar-

ketingkampagnen sowie den verbesserten Zugang zu einem breiteren Kunden-

kreis. Darüber hinaus sehen wir zusätzliche Listungen durch die Gewinnung 

weiterer wichtiger Handelspartner im Bereich Einzelhandel sowie Drogerie-

märkte als wesentliche Werttreiber für die zukünftige Umsatzentwicklung. 

Ebenso sehen wir im Zuge der Produktinnovationskraft die Erweiterung des 

Produktportfolios und damit die Erweiterung der Anwendungsbereiche der Rei-

nigungsmittel als zusätzlichen Umsatzhebel, der letztlich die Umsatzbasis er-

höhen sollte. Damit einhergehend würde sich auch ein verbesserter Produktmix 

positiv auf die zukünftige Ertragskraft des Unternehmens auswirken.   

 

¶ Analog zur Umsatzentwicklung gehen wir bei Eintritt der Wachstumsannahmen 

von einer positiven Ergebnisentwicklung auf Nachsteuerebene aus. Konkret 

rechnen wir für die Geschäftsjahre 2024 und 2025 mit Jahresfehlbeträgen in 

Höhe von -0,96 Mio. ú bzw. -0,73 Mio. ú. Bereits im dritten Geschªftsjahr gehen 

wir auf Basis der unterstellten Umsatzdynamik sowie der Kostenentwicklung 

von einem Erreichen der Gewinnzone aus. Dementsprechend erwarten wir für 

die Folgejahre Nachsteuerergebnisse in Hºhe von 0,68 Mio. ú (Geschªftsjahr 

2026), 1,46 Mio. ú (Geschªftsjahr 2027) sowie 2,70 Mio. ú im Geschªftsjahr 

2028. 

 

¶ Aufgrund der unterstellten dynamischen Umsatzentwicklung im konkre-

ten Schätzungszeitraum (GJ2024e bis GJ2028e) erwarten wir eine hohe 

zukünftige Umsatzbasis und damit hohe Cashflows für die Stetigkeits-

phase. Die Diskontierung der zukünftigen Cashflows erfolgt auf Basis des 

Entity-Ansatzes. Der von uns mittels DCF-Bewertungsmodell ermittelte 

faire Unternehmenswert betrªgt 19,25 Mio. ú (117,87 ú/Aktie). 
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UNTERNEHMEN 

Unternehmensprofil  

Die Deutsche Reinigungswerke AG (kurz: DRW) hat sich auf die Entwicklung umwelt-

freundlicher und nachhaltiger Reinigungsmittel spezialisiert und ist damit im Markt für 

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel (kurz: WPR-Markt) tätig. Die Produkte werden unter 

dem Markennamen Ăpurewaveñ vertrieben. Die Ber¿cksichtigung von Nachhaltigkeitsas-

pekten spielt sowohl bei der Produktentwicklung als auch bei der Marktpositionierung 

eine zentrale Rolle. Die purewave Reinigungsmittel sind alle umweltfreundlich, biologisch 

abbaubar, vegan, frei von Mikroplastik sowie hautverträglich und reinigungsstark. Dabei 

verwendet DRW ausschließlich natürliche und nachhaltige Inhaltsstoffe, um eine einzig-

artige Reinigungsleistung zu erzielen. 

 

Im Rahmen der operativen Geschäftsausrichtung fokussiert sich das Unternehmen zum 

einen auf die direkte Konsumentenansprache. Dabei forciert das Unternehmen die Plat-

zierung der nachhaltigen purewave-Produkte als Ready-to-Use-Variante im D2C-

Bereich. Zum anderen strebt das Unternehmen die Einführung der Reinigungskonzentra-

te im B2B-Bereich an. Hierzu bestehen bereits erste Kontakte zu großen Reinigungs- 

und Industrieunternehmen in Deutschland. Dementsprechend soll der Vertrieb der pure-

wave Produkte sowohl D2C als auch B2B erfolgen, um einen möglichst großen Adressa-

tenkreis zu generieren. 

 

Unter dem Motto ñWir machen nicht nur dein Zuhause, sondern auch die Welt ein biss-

chen saubererò verbindet das Unternehmen mit der Marke purewave Nachhaltigkeit, 

Effizienz, Innovation und modernes Design bei der Produktentwicklung von Reinigungs-

mitteln. 

 

Das formulierte Unternehmensziel ist die Schaffung eines verantwortungsbewussten 

Umgangs mit Reinigungsmitteln und die Sensibilisierung für nachhaltiges Denken und 

Handeln im Bereich der Reinigung des Haushalts. Mit einem breiten Angebot der pure-

wave-Produkte will die DRW die tägliche Reinigung auf ein neues Niveau heben und für 

ihre Kunden ein einzigartiges, nachhaltiges Erlebnis schaffen. Dies mit der Zielsetzung 

einen nachhaltigen Wiedererkennungswert bei Konsumenten beim Kauf von  Produkten 

des täglichen Bedarfs wie hochwertigen Reinigungsmitteln zu etablieren.  

 

Aktionärsstruktur  

Quelle: Deutsche Reinigungswerke AG; GBC AG 

 

 

 

 

 

Betrachtet man die aktuelle Aktionärsstruktur der Deutsche Reinigungswerke AG (Stand: 

27.02.2024) in der Frühphase der Unternehmensgeschichte, so fällt auf, dass sich die 

Aktien mehrheitlich im Besitz der Gründer und des Managements befinden (hier: >65%). 

Damit ist das Gründerteam maßgeblich in das noch junge Unternehmen investiert. 

 

Anteilseigner  Anteil in % 

Vorstand 12,5% 

Aufsichtsrat & CO-Gründer  38,9% 

CO-Gründer 

 

13,7% 

Streubesitz  34,9% 

12,5%

38,9%

13,7%

34,9%

Vorstand

Aufsichtsrat & CO-
Gründer

CO-Gründer

Streubesitz
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Phasen der Unternehmensentwicklung 

Die Deutsche Reinigungswerke AG wurde im Jahr 2022 als Aktiengesellschaft gegrün-

det. Diese Rechtsform erleichtert die Kapitalisierung des Unternehmens und unterstützt 

somit die Umsetzung des formulierten Mission Statements, indem ein signifikanter 

Mehrwert für die Gesellschaft im Sinne der Nachhaltigkeit in den eigenen vier Wänden 

und damit gleichzeitig für die gesamte Umwelt zu erzielen. In diesem Zusammenhang 

hat das junge Unternehmen seit Unternehmensgründung im Jahr 2022 an der Entwick-

lung von Produkten gearbeitet und eine entsprechende Infrastruktur aufgebaut, um den 

Rollout zu vollziehen. Dabei stellt die Marktreife einiger Produkte einen wichtigen Mei-

lenstein der Unternehmensgeschichte dar.  

 

Phasen der Unternehmensentwicklung ï 2022 bis 2025 (Phase 1 bis 5) 

 
Quelle: DRW AG; GBC AG 

 

Insgesamt ist festzuhalten, das Phase 1 und Phase 2 bereits erfolgreich abgeschlossen 

sind. Dabei ist es dem Unternehmen gelungen, in der ersten Phase der Unternehmens-

entwicklung die Geschäftsstrategie und somit die wesentlichen strategischen Eckpfeiler 

zu definieren. In diesem Zusammenhang wurde die Marke Ăpurewaveñ ins Markenregis-

ter eingetragen sowie ein D2C-Online Shop aufgebaut. 

  

Bedeutsame Meilensteine für das aktuelle Geschäftsjahr 2024 

 
Quelle: DRW AG; GBC AG 

 

Der aktuelle Unternehmensfokus liegt nun auf dem Rollout der bisher entwickelten Pro-

dukte, welcher  im Q2 2024 erfolgen soll und somit durch den Markteintritt den wichtigs-

ten Meilenstein der noch jungen Unternehmensgeschichte darstellt. Der Produktlaunch 

unter der Marke Ăpurewaveñ umfasst dabei konkret den Allzweckreiniger, Bodenreiniger, 

Reisewaschmittel, Kaffeemaschinenreiniger, Badreiniger sowie einen Glasreiniger. Die-
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¶ Gründer der Deutsche Reinigungswerke AG 

¶ Studium in den Fachgebieten Journalismus & Marketing 

¶ Freiberuflicher PR & Marketing Consultant 

¶ Gründer & CEO Marketing & Content Production Agency fam of creators GmbH 

¶ Lehrbeauftragter an der Hochschule Ansbach 

¶ Aufsichtsrat der Health Yeah AG 
 

¶ Vorstand der Deutsche Reinigungswerke AG 

¶ Ausbildung zum Biologielaborant bei Siemens 
Healthcare Diagnostics GmbH 

¶ Studium ĂBioeconomics for Development & Marketingñ 
an der Hochschule Fresenius in Idstein 

¶ 7 Jahre Forschungserfahrung in der Pharmaindustrie 
(Siemens Healthcare Diagnostics GmbH) 

se Produkte befinden sich demnach in der Marktreife und sollen die Produktbasis für die 

erstmalige Umsatzrealisierung im Geschäftsjahr 2024 bilden. 

 

In der vierten Phase erfolgt  nach dem Markteintritt inkl. Aktivierung die Weiterentwick-

lung sowie Optimierung des bisherigen Produktportfolios. Dabei fokussiert sich die DRW 

zudem auf den Auf- und Ausbau des Vertriebsnetzwerkes im B2B-Berich. Ebenso soll in 

dieser Phase der Aufbau eines eigenen Onlineshops für den B2B als auch D2C-Vertrieb 

erfolgen. Ebenso sollen weitere Zertifizierungen im Bereich Nachhaltigkeit und Qualität 

auditiert werden.  

 

Im Jahr 2025 (Phase 5) plant das Unternehmen den Rollout der purewave-Produkte in 

neuen Märkten zu platzieren und somit die Internationalisierung des Unternehmens 

voranzutreiben. Dabei steht stets die Weiterentwicklung der bisherigen Produkte sowie 

die Ausweitung des Produktportfolios im Unternehmensfokus. Damit einher geht die 

Fokussierung auf den Aufbau eines international orientierten Vertriebsnetzwerks neben 

dem Kernmarkt Deutschland.  

Management Team & Organe der Gesellschaft 

Die Deutsche Reinigungswerke AG wurde 2022 von sechs Unternehmern gegründet. 

Alle Gründer weisen langjährige berufliche Erfahrung in Unternehmen verschiedener 

Branchen auf und treiben durch ihre Expertise und ein entsprechendes Netzwerk die 

Entwicklung der jeweiligen Produkte und somit des jungen Unternehmens entscheidend 

voran. 

 

Den Vorstand der DRW bilden Patrick Zeitler, Unternehmer, und Paul Studenroth, Wirt-

schaftsbiologe. Der Aufsichtsrat setzt sich zusammen aus dem Aufsichtsratsvorsitzen-

den Michael Herrmann, Dr. Olaf Stiller und Manuel Neuer. Zu den Co-Gründern der 

Gesellschaft zählen darüber hinaus Sascha Dürfeldt und Sebastian Brand. 

 

Vorstand 

Patrick Zeitler (Vorstand - CEO) 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
Paul Studenroth  (Vorstand - COO) 
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Aufsichtsrat  

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Co-Gründer 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

  Michael Herrmann 

         Vorsitz des Aufsichtsrats 

  Manuel Neuer 

Stellvertretender Vorsitzender 

  Dr. Olaf Stiller 

   Mitglied des Aufsichtsrats 

Sascha Dürfeldt 

Co-Gründer 

Sebastian Brand 

Co-Gründer 
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Produkte und strategische Geschäftsausrichtung  

Die Deutsche Reinigungswerke AG entwickelt Reinigungsmittel aller Art mit innovativen 

Rezepturen und unter ausschließlicher Verwendung pflanzlicher Inhaltsstoffe und nach-

haltiger Verpackungsmaterialien. Die Produktkonzeption der Deutsche Reinigungswerke 

AG basiert im Wesentlichen auf vier Säulen, die sich gegenseitig bedingen und damit die 

Einzigartigkeit der Produkte von purewave unterstreichen, um sich am WPR-Markt zu 

positionieren und ein Alleinstellungsmerkmal im Vergleich zum Wettbewerb zu entwi-

ckeln. 

 

Ein vorrangiges Unternehmensziel ist es, DRW als führenden Anbieter von nachhaltigen 

Reinigungsmitteln und -produkten zu etablieren. Dabei setzt das Unternehmen auf eine 

hohe Produktqualität, eine nachhaltige Produktion und Logistik sowie die Verwendung 

umweltfreundlicher Verpackungsmaterialien. Die forcierte Produktstrategie basiert im 

Wesentlichen auf vier Säulen. Durch die stringente Einhaltung dieser vier Faktoren sol-

len Unterscheidungsmerkmale zum Wettbewerb herauskristallisiert werden und pure-

wave-Produkte am Markt langfristig etabliert werden.  

 

1. Säule: Nachhaltigkeit 

Alle Reinigungsmittel von purewave werden ausschließlich auf Basis natürlicher, leicht 

biologisch abbaubarer Inhaltsstoffe und zu 100% aus nachhaltigen und damit recycleba-

ren Verpackungsmaterialien entwickelt und gefertigt. Dieser Ansatz garantiert unter 

anderem, dass für Produktverpackungen kein neues Plastik verwendet und verbraucht 

werden muss. Daran schließen sich gleichzeitig ein Verzicht auf Mikroplastik sowie eine 

ganzheitliche biologische Abbaubarkeit der einzelnen Reinigungsmittel an. 

 

Der in der Unternehmensphilosophie verankerte Nachhaltigkeitsgedanke spiegelt sich 

nicht nur bei den Inputstoffen der Produkte, sondern auch bei den Verpackungsmateria-

len wider. Unternehmensangaben zufolge sollen alle Wasch-, Putz- & Reinigungsmittel 

in nachhaltigen Verpackungsmaterial versendet werden. Demzufolge forciert die Deut-

sche Reinigungswerke AG zukünftig im Sinne der Nachhaltigkeit die Produkte in Wei-

degraskartons zu versenden, bei deren Herstellung bis zu 75% CO2 und ca. 96% Was-

ser eingespart werden können.  

  

Aufgrund eines ganzheitlich nachhaltigen Ansatzes im Hinblick auf das gesamte pure-

wave Sortiment, findet auch dessen Produktion in Gänze in Deutschland statt. Eine 

Auslagerung der Herstellung auf internationaler Ebene ist aktuell Unternehmensangaben 

zufolge nicht  geplant. Um sowohl im Rahmen der Produktion als auch im Umgang mit 

Endverbrauchern Nachhaltigkeit als zentralen Baustein zu etablieren, strebt die Deut-

sche Reinigungswerke AG in Kooperation mit der Berliner Organisation ñCleanHubò an, 

bei jeder getätigten Bestellung im Onlineshop Meeresplastik zu sammeln. Dieses wird 

anschließend recycelt und wiederverwendet. 

  

Zertifiziert sind nahezu alle Produkte von purewave durch das ñEcocert-Siegelò der 

Ecocert Deutschland GmbH sowie das ñdermatest-Siegelò des gleichnamigen internatio-

nalen und unabhängigen Prüfungsinstituts. Dadurch gewährleistet das Unternehmen 

eine umfangreiche Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsfaktoren.  
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2. Säule: Effektivität 

Die Deutsche Reinigungswerke AG setzt bei den Reinigungsmitteln der Marke purewave 

auf uneingeschränkte sowie hervorragende Reinigungskraft und letztlich Effektivität in 

der täglichen Anwendung. Die Kunden sollen trotz des nachhaltigen Unternehmens- und 

Entwicklungsansatzes keine Kompromisse bei der Nutzung der purewave Produkte in 

Kauf nehmen müssen und in gewohntem Maße ihr Zuhause reinigen.  

 

Durch den Verzicht von unnötigen Chemikalien konzentriert sich das Unternehmen bei 

der Produktkonzeption insbesondere der Konzeption der  Reinigungsmitteln auf eine 

ideale Zusammensetzung der Produktkomponenten, die dann auf die jeweiligen Anwen-

dungsbereiche zugeschnitten werden. 

  

Der hohe Anspruch in Bezug auf die Produktqualität unter Berücksichtigung von Nach-

haltigkeitsgesichtspunkten, um die gewünschte Exklusivität auf dem bisher bestehenden 

Markt zu erreichen, ist einer der Antriebsfaktoren des Unternehmens. Neben den bereits 

bestehenden Audits sowie Gütesiegeln im Bereich der Nachhaltigkeit strebt die DRW 

zum Produktlaunch in Q2 2024 weitere Zertifizierungen von unabhängigen Instituten 

hinsichtlich einer effektiven Anwendung an, um den hohen Qualitätsanspruch zu unter-

mauern. Hierbei wurde unter anderem ein Kooperationsvertrag mit der Gebäudereiniger 

Innung der Kreishandwerkerschaft geschlossen, um neben der Gebräuchlichkeitstestung 

durch Experten auch die zugehörigen Zertifikate für die effektiv reinigenden purewave-

Produkte zu erhalten. 

 

3. Säule: Praktikabilität sowie Anwendbarkeit  

Praktikabilität beziehungsweise einfache Anwendbarkeit im alltäglichen Einsatz stellt 

für das Unternehmen eine Selbstverständlichkeit dar. Die Reinigungsmittel von pure-

wave sind nachhaltig, effektiv und gleichzeitig einfach in der Handhabung. Ziel ist es 

dem Kunden eine elegante und angenehme Anwendung in der täglichen Nutzung zu 

ermöglichen. 

  

Aus diesem Grund wurden die Reinigungsmittel dezidiert getestet, sowohl bei einer 

kurzfristigen, reaktiven Notwendigkeit der Reinigung, als auch über einen längeren 

Zeitraum hinweg ï um eine ergonomisch angepasste Gestaltung dieser zu gewährleis-

ten. Konkret wurden die purewave-Produkte beispielsweise vom SGS Fresenius Institut 

gegen Vergleichsprodukte getestet und schnitten dabei besser ab als diese.   

 

Daran anschließend wurde im Rahmen der Konzeption aller purewave-Produkte mit 

einem starken Fokus auf Verwendung hautverträglicher Rezepturen entwickelt. Der 

bedenkenlose Einsatz der Produkte der Deutsche Reinigungswerke AG kann durch 

diesen ganzheitlichen nachhaltigkeitsorientierten Ansatz garantiert werden. Die Reini-

gungsmittel sind mit der Bezeichnung ñsehr gutò als hautverträglich getestet und aus-

gezeichnet worden  und wirken somit mild sowie schonend auf der Haut. 

 

4. Säule Design & Düfte 

purewave setzt bei der Gestaltung seiner Reinigungsmittel auf ein modernes Design, um 

sich von bereits bestehenden Mitbewerbern auf dem Markt abzuheben. Das dabei ver-

folgte Unternehmensziel besteht darin, mit einem hochwertigen Produkt Kaufanreize zu 

schaffen und unter anderem die teilweise junge sowie teils designorientierte Zielgruppe 

zu begeistern. Eine zentrale Rolle spielen dabei einprägsame und elegante Farben, die 

unsere Kunden emotional erreichen und so das Markenbild langfristig stärken sollen. 
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Ein weiteres Alleinstellungsmerkmal der purewave-Produkte liegt in der Konzeption der 

Beduftung bei allen DRW-Reinigungsmittel. Im Rahmen der Rezepturgestaltung setzt die 

DRW bei der Beduftung exklusive Duftstoffe ein, die alle aus natürlichen Rohstoffen 

gewonnen und nicht synthetisch hergestellt werden. Diese Düfte wurden noch nie im 

WPR-Bereich eingesetzt, da sie eigentlich aus der Naturkosmetik stammen. So zeichnen 

sich alle purewave-Produkte durch diesen besonderen Duft aus. Zu den naturbelesenen 

Düften zählen beispielsweise die Duftsorte Patchouli & White Vanilla beim Glasreiniger 

sowie dem Allzweckreiniger. Eine weiterer Exklusivduft stellt der Ginger & Rosemary 

beim Badreiniger dar. Die Duftsorte Balsam Wood (Zedernholz) wurde für den purewave 

Bodenreiniger konzipiert. Durch die einzigartige Rezepturkonzeption aus natürlichen 

Rohstoffen ohne synthetischen Zusatz und somit der exklusiven Beduftung unterschei-

den sich die purewave-Produkte im Vergleich zum Wettbewerb.  

 

Der ĂVier-Säulen-basierteñ Ansatz im Rahmen der Produktkonzeption soll letztlich 

dazu führen, hochwertige Reinigungsmittel mit Wiedererkennungswert am Markt 

zu platzieren und somit Alleinstellungsmerkmale hervorzuheben. Dies zielt letzt-

lich darauf ab, die Markt- und Wettbewerbspositionierung des Newcomers zu stär-

ken und das Unternehmen langfristig am WPR-Markt zu etablieren.  

 

Produkte  

Die purewave Produkte sind alle zertifiziert und können dementsprechend als umwelt-

freundlich, biologisch abbaubar, vegan, mikroplastikfrei sowie hautverträglich als auch 

reinigungsstark deklariert werden. Die DRW verwendet in diesem Zusammenhang aus-

schließlich natürliche und nachhaltige Inhaltsstoffe für eine ideale Reinigungsleistung. 

Die Produkte haben bereits Zertifizierungen von renommierten sowie anspruchsvollen 

Audits erhalten, was als weiteres Differenzierungsmerkmal zum Wettbewerb erachtet 

werden kann.  

Inhaltsstoffe 

Alle von DRW AG verwendeten Tenside sind pflanzlichen Ursprungs, die sogenannten 

Alkylpolyglucoside (kurz: APGós). Dabei handelt es sich um nichtionische Tenside, wel-

che beispielsweise aus natürlichen und nachwachsenden Rohstoffen wie  Zucker und 

Fettalkoholen hergestellt werden. Zucker kann aus verschiedenen Quellen gewonnen 

werden, unter anderem aus Mais, Weizen oder Rüben. Fettalkohole werden aus Pflan-

zenölen wie Kokosöl oder Rapsöl hergestellt. 

Pflanzliche Tenside entstehen durch eine chemische Reaktion zwischen Zuckermolekü-

len und Fettalkoholen. Dabei sind die Alkylgruppen der Fettalkohole hydrophob (wasser-

abweisend), während die Glucoseeinheiten der Zuckermoleküle hydrophil (wasseranzie-

hend) sind. Aufgrund dieser Eigenschaften sind die DRW Tenside in der Lage, Fett- und 

Schmutzpartikel in Wasser zu emulgieren und zu dispergieren. Das bedeutet, dass nicht 

mischbare Flüssigkeiten, wie z. B. Öl und Wasser, zu einem homogenen Gemisch verei-

nigt werden und darüber hinaus in flüssigem Zustand gehalten werden, damit sie 

schließlich abgespült werden können. 

Pflanzliche Tenside, wie die verwendeten APGs, zeichnen sich neben einer hervorra-

genden Reinigungsleistung durch eine nachhaltige und umweltschonende Produktion 

sowie hautverträgliche Eigenschaften aus. 

Im Gegensatz zu konventionellen Tensiden, die aus erdölbasierten (petrochemischen) 

Rohstoffen hergestellt werden, werden pflanzliche Tenside aus nachwachsenden Roh-

stoffen gewonnen. Das heißt, sie sind biologisch abbaubar und erneuerbar. Damit tragen 

sie zu einer nachhaltigeren Produktion bei. 
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Die Hautverträglichkeit pflanzlicher Tenside erweitert die Palette der eingesetzten Pro-

dukte enorm. Vor allem APGs verhalten sich mild und schonend auf der Haut und stellen 

auch für empfindliche Hauttypen kein gesundheitliches Risiko dar. 

Die kundenorientierte, innovationsgetriebene als auch nachhaltigkeitsorientierte 

Geschäftsausrichtung der DRW zielt darauf ab, sich im WPR-Markt vom Wettbe-

werb abzuheben und zukünftig zum Innovationstreiber der Reinigungsmittelbran-

che zu avancieren. Demzufolge forciert die Gesellschaft im Rahmen der Differen-

zierungsstrategie, sich am WPR-Markt zu etablieren und mittels Qualitätsführer-

schafft entlang der Vier-Säulen der Produktstrategie vom breiten Wettbewerb ab-

zuheben. 

Neben der Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsfaktoren soll die Fokussierung 

auf die Wirtschaftlichkeit ein ebenso immanenter Erfolgsfaktor des Unternehmens 

darstellen. Diesbezüglich  avisiert das Unternehmen die Umsetzung eines effizien-

ten Kostenmanagements, um zum einen wettbewerbsfähige Produktpreise anbie-

ten zu können und zum anderen profitable Produkte am Markt zu lancieren. Dem-

zufolge plant das Unternehmen eine Bruttomarge im Zielkorridor von 50 bis 60%. 

Aktuelles Produktportfolio: Direct-to-Consumer (D2C) 

Nahezu alle purewave-Produkte sind mit dem ñEcocert-Siegelò der Ecocert Deutschland 

GmbH sowie dem ñDermatest-Siegelò des gleichnamigen internationalen und unabhªn-

gigen Prüfinstituts zertifiziert. Insbesondere die Ădermatestñ-Zertifizierung als Gütesiegel 

und Differenzierungsmerkmal der Produkte ist hierbei hervorzuheben. Im Q2 2024 for-

ciert das Unternehmen den Rollout und somit Produktlaunch des purewave- Glasreini-

ger, Badreiniger, Bodenreiniger, Allzweckreiniger, Reisewaschmittel sowie Entkalker. 

Dabei handelt es sich jeweils um Ready-to-Use-Varianten, welche für den Konsumenten 

direkt gebrauchsfertig sind und somit nicht noch angereichert werden müssen. Diese 

Produktspezifikation untermauert den hohen angestrebten Grad der Praktikabilität bei 

der Anwendung von purewave-Produkten.  

 

Glasreiniger  

Der Glasreiniger ist eine Mischung aus Wasser, Bio-Ethanol, pflanzlichen Tensiden. 

Zudem wir das natürliche Parfümöl Patchouli & White Vanilla verwendet. Der purewave-

Glasreiniger entfernt insbesondere hartnäckige Schmutz- und Wasserflecken von allen 

Oberflächen wie Glas und Spiegel, ohne Streifen zu hinterlassen. 

 

Badreiniger  

Der Badreiniger kombiniert natürlich vorkommende Säuren mit einem duftenden Bio-

Kamillenblütenextrakt. Er entfernt Schimmel, Kalk und Seifenreste von allen Badoberflä-

chen und ist durch die sorgfältige Auswahl der verwendeten Säuren für den Anwender 

hautfreundlich und dennoch hochwirksam. Zudem wird der exklusive sowie naturbelle-

sende Duft namens Ginger & Rosemary verwendet. 

 

Universal Bodenreiniger  

Im Parkettreiniger wird die Reinigungskraft der nachhaltigen Tenside mit dem holzscho-

nenden, natürlich vorkommenden Waschsoda kombiniert. Durch diese wirkungsvolle und 

zugleich schonende Methode wird der Glanz und die Haltbarkeit des Parkettbodens 

erhalten und gleichzeitig Schmutz und Flecken entfernt. Auch der Universaltbodenreini-

ger wurde mit dem Exklusivduft Balsam Wood (Zedernholz) ausgestattet.  
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Allzweckreiniger 

Der Allzweckreiniger mit der exklusiven Duftnote Patchouli & White Vanilla ist ein mildes 

Reinigungsmittel. Seine einzigartige Rezeptur aus natürlichen Tensiden und hautfreund-

lichen Bioextrakten sorgt nicht nur für eine hohe Reinigungsleistung, sondern ist auch 

sanft zur Haut. Diese Eigenschaften machen den purewave Allzweckreiniger zu einem 

echten Allrounder. 

 

Reisewaschmittel 

Das Reisewaschmittel ist eine innovative Sortimentsergänzung mit einer einzigartigen 

Rezeptur, die ebenfalls auf Basis pflanzlicher Tenside eine effiziente Reinigungswirkung 

erzielt. Dementsprechend setzt das Unternehmen auch hier auf maximale Hautverträg-

lichkeit. So ist ein sicheres und schnelles Waschen der Kleidung von Hand unkompliziert 

umsetzbar. Zudem wurde bei der Duftkonzeption Wert auf die Exklusivität und Natürlich-

keit gelegt, indem die Duftnote Soft Sensibelle aus schwarzer Johannisbeere sowie 

Moschus verwendet wurde.  

 

Entkalker 

Der Entkalker ist ein natürliches und wirksames Mittel, das speziell zur Entkalkung und 

Reinigung von Kaffeemaschinen und Wasserkochern entwickelt wurde. Er besticht vor 

allem durch sein ausgeklügeltes Zusammenspiel biologisch abbaubarer Säuren und ist 

frei von hautreizenden und umweltschädlichen Chemikalien. So löst die innovative Re-

zeptur auch hartnäckige Kalkablagerungen und Mineralrückstände. 

 

Die obig dargestellten Reinigungsmittel-Produkte stellen das aktuelle Produktportfolio im 

D2C-Bereich der DRW dar, welches zunächst fünf Produkte mit Marktreife umfasst, die 

planmäßig im Q2 2024 gelauncht werden sollen. Somit bieten diese Produkte die Basis 

für die erstmalige Umsatzrealisierung im Geschäftsjahr 2024. Neben den bereits entwi-

ckelten Produkten für die Boden- und Oberflächenreinigung befinden sich bereits weitere 

zukunftsfähige Produkte in der Entwicklungspipeline. Demzufolge plant die DRW bereits 

weitere innovative Reinigungsmittel für diverse Anwendungsfelder und forciert somit 

sukzessive den Ausbau des Produktportfolios. 

 

Die Deutsche Reinigungswerke intendiert sich als Qualitätsanbieter und Produktinnova-

tor im Wasch-, Putz- & Reinigungsmittel-Markt zu etablieren und strebt dabei eine Quali-

tätsführerschaft mit Fokus auf die Nachhaltigkeit in diesem Marktsegment an. Dabei will 

das Unternehmen sich durch Qualitätsmerkmale wie anspruchsvolles Design, Berück-

sichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten, Innovationkraft, optimale Reinigungsleistung, 

hochwertige Beduftung sowie Praktikabilität vom Wettbewerb unterscheiden.  

 

Durch die Kombination von Nachhaltigkeit und Innovationskraft bei der Produktgestal-

tung sowie dem Design der purewave-Produkte sollen am Markt hochwertige und zu-

gleich umweltfreundliche Produkte in allen Facetten bereitgestellt werden. Denn durch 

die innovative Rezeptur in Form der Kombination der reinigungsstärksten, pflanzlichen 

Tenside soll ein Alleinstellungsmerkmal im Vergleich zum Wettbewerb entstehen. Zudem 

sollen die Produkte in Bezug auf die vielfältige Beduftung mit maximaler Hautverträglich-

keit einen Wiedererkennungswert beim Konsumenten bewirken. Der Unternehmensfo-

kus auf eine ganzheitliche Betrachtung von Nachhaltigkeitsfaktoren spiegelt sich im 

Zuge einer nachhaltigen Produktion sowie Distribution mit regionalem Fokus auf 

Deutschland als Produktionsstandort wider. Zudem beabsichtigt die DRW sich durch die 

Verwendung stylischer Verpackungsdesigns aller purewave-Produkte vom Wettbewerb 

abzuheben und somit eine Vielzahl an potenziellen Konsumenten zu adressieren. Das 

neuartige Verpackungsdesign ist bereits durch die Eintragung eines Geschmacksmus-

ters in der EU geschützt.  
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Produktpipeline zukünftiger purewave-Reinigungsmittel 

Neben den bereits marktreifen Produkten verfügt die DRW bereits über zahlreiche Pro-

dukte im Entwicklungsstadium zur Erweiterung des bisherigen Produktsortiments. 

 
Entwicklungspipeline zukünftiger Reinigungsmittelprodukte der Marke Ăpure-
waveñ im Frühstadium  

Produkt  Produktbeschreibung und Anwendung 

Waschmittel: Kleidungs- und textilschonendes 

Reinigungsmittel, für effiziente Flecken-

entfernung. 

Spülmittel Spülmittel basierend auf nachhaltigen 

Inhaltsstoffen zur Beseitigung von hart-

näckigen Verschmutzungen und Fettres-

ten.  

Geruchsneutralisierer Effiziente Beseitigung unangenehmer 

Gerüche durch Haustiere, Schimmel, 

Tabak und andere Quellen durch pflanz-

liche Düfte in Kombination mit natürlich 

vorkommendem Natron. 

Natursteinreiniger Schonende und zugleich wirkungsvolle 

Reinigungsleistung auf Steinoberflächen. 

Reinigungsmittel für elektronische Geräte  Effektive Oberflächenreinigung von elekt-

ronischen Geräten wie Tablets und Lap-

tops und zugleich Schutz der elektroni-

schen Komponenten.  

Reinigungsmittel für den Außenbereich Breites Anwendungsfeld: Von der Reini-

gung der Außenfassaden und Dächer bis 

hin zu Gehwegen und Einfahrten. 

Quelle: DRW AG; GBC AG 

 

Zu den Produkten in der Entwicklungspipeline existieren bereits weitere Entwicklungs-

ideen, um das Portfolio substanziell auszubauen und somit den Kunden eine Produkt-

vielfalt im Bereich nachhaltiger und innovativer Reinigungsmittel zu bieten. In diesem 

Zusammenhang soll das Produktangebot stetig erweitert werden und somit eine breite 

Produktpalette am WPR-Markt platziert werden. Neben den neuen Produkten in der 

Entwicklungspipeline gibt es bereits weitere vielversprechende Entwicklungsideen zur 

Ausweitung des Produktsortiments wie Felgenreiniger, Grillreiniger, Sneaker-Reiniger 

etc..  

 

Insgesamt wird deutlich, dass der WPR-Markt eine große Bandbreite an Anwen-

dungsfeldern bietet. Dabei wird meist unterschieden zwischen Reinigungsmitteln 

für den Innen- und Außenbereich, unterschiedliche Oberflächenbeschaffenheit wie 

Glas oder Stein sowie die Unterscheidung zwischen Alltagsreinigern und Spezial-

reinigern. Demnach agiert die DRW in einem attraktiven Marktsegment mit einem 

breiten Angebotsspektrum in Bezug auf die Produktvielfalt sowie einem breiten 

Adressatenkreis.  

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Deutsche Reinigungswerke AG 
Researchstudie (Initial Coverage) 
 
 

 

15 

Aktuelles Produktportfolio: Business-to-Business (B2B) 

Neben den Produkten im D2C-Bereich hat das Unternehmen bereits erste Reinigungs-

produkte im B2B-Bereich entwickelt. Dabei handelt es sich zum einen um ein Sanitärrei-

niger Konzentrat und ein Bodenreiniger Konzentrat. Analog zum D2C-Bereich wird ein 

Rollout der Produkte im Q2 2024 avisiert. Mit dem geplanten Markteintritt in den B2B-

Bereich soll der Adressatenkreis für hochwertige und nachhaltige Reinigungsprodukte 

erweitert werden. Hauptzielgruppe in diesem Bereich sind beispielsweise große Reini-

gungsunternehmen sowie Industrieunternehmen in Deutschland.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Das Produktportfolio im B2B-Bereich soll analog zum D2C-Bereich sukzessive 

ausgebaut werden. So hat das Unternehmen neben dem marktreifen Sanitärreini-

ger-Konzentrat und einem Bodenreiniger-Konzentrat bereits weitere vielverspre-

chende Entwicklungsideen in der Produktpipeline. Dementsprechend arbeitet die 

DRW beispielsweise in Kooperation mit der Gebäudereiniger-Innung der Kreis-

handwerkerschaft in Dortmund an entsprechenden Konzentraten für spezielle 

Anwendungsbereiche und somit zur Ausweitung des Adressatenkreises im B2B-

Bereich. 

Produktion 

Die Produktion der purewave-Produkte erfolgt über einen zertifizierten Fremdfertiger mit 

Expertise im Bereich Reinigungsmitteln sowie Chemikalien. Die Entwicklung und Rezep-

tur erfolgt inhouse bei der DRW. Die Geschäftsausrichtung des Unternehmens in Bezug 

auf die Produktion der nachhaltigen Reinigungsmittel konzentriert sich ausschließlich auf 

Deutschland ("made in Germany").  

 

Die regionale Ausrichtung der Produktion spiegelt unter anderem die nachhaltige Unter-

nehmensausrichtung wider, indem die Produktion sowie die Logistik und Verpackung der 

Produkte regional ausgerichtet sind und somit den Faktor Umwelt maßgeblich in die 

Wertschöpfung des Unternehmens integriert, ist. Eine Auslagerung der Produktion auf 

internationaler Ebene ist aktuell Unternehmensangaben zufolge nicht geplant. Insgesamt 

ist festzuhalten, dass sich der Kernkompetenzradius der DRW auf die Entwicklung, Kon-

zeption sowie den Vertrieb der Reinigungsmittel bezieht und die Produktion an speziali-

sierte Fertigungsunternehmen ausgelagert wird.  

Vertriebskanäle 

Die Vertriebsstrategie der Deutschen Reinigungswerke AG ist klar definiert. In diesem 

Zusammenhang basiert die avisierte Vertriebsstrategie auf drei wesentlichen strategi-

schen Eckpfeilern. Zum einen soll der Vertrieb primär über den stationären Handel erfol-

gen. Dabei wurden bereits zahlreiche potenzielle Handelspartner identifiziert als auch 

kontaktiert. Der Vertrieb wird dabei überwiegend (circa 90 %) über den stationären Han-

del wie Lebensmitteleinzelhandel (Edeka, REWE), SB-Warenhäuser (Kaufland, Globus) 

und Drogeriemärkte (dm, Rossmann, Müller, Budni) angestrebt.  
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In diesem Zusammenhang ist erwähnenswert, dass sich die DRW AG derzeit in Detail-

gesprächen mit der Bünting Unternehmensgruppe, Edeka Nordbayern und Edeka Süd-

bayern befindet. Insgesamt werden weitere weitreichende Listings bei namenhaften 

Handelspartnern im Laufe des Geschäftsjahrs 2024 angestrebt, um die Visibilität und 

Absatzkraft der purewave-Produkte zukünftig zu erhöhen.   

 

Auszug angestrebter Listing-Partner im Einzelhandel 

 
Quelle: DRW AG 

 

 

Neben den aussichtsreichen Gesprächen mit den potenziellen Listing-Partnern im Ein-

zelhandel hat die DRW bereits einen wertvollen Listing-Partner sowohl für die Produkte 

im D2C- als auch B2B-Bereich gewonnen. Dabei handelt es sich um die Büroring eG 

aus Hann in NRW, einem Zusammenschluss von über 300 unabhängigen Bürofach-

händlern beziehungsweise im Verbund mit mehr als 1.100 Fachhandelsunternehmen mit 

einem 30%-Marktanteil am gesamten Bürobedarfs-Großhandelsumsatz. Das umfangrei-

che Produktsortiment erstreckt sich von Produkten aus den Bereichen Bürobedarf, Ge-

schäftsausstattung, Arbeits- und Gesundheitsschutz bis hin zu Hygieneartikeln wie Rei-

nigungs- und Waschmitteln. Das Listing der purewave-Produkte erfolgt im Laufe des 

zweiten Quartals 2024. Das Listing über die Büroring eG stellt für die DRW einen be-

deutsamen Meilenstein der noch jungen Unternehmenshistorie dar, denn durch die 

hochfrequentierte Online als auch Offline-Präsenz des Handelspartners wird die Visibili-

tät der DRW-Produkte erhöht und letztlich einem breiten Konsumentenkreis zur Verfü-

gung gestellt.  

 

Neben dem Absatz der Produkte über den stationären Handel beziehungsweise das 

Händlernetzwerk der Büroring eG forciert das Unternehmen im Rahmen der Distributi-

onsstrategie den Vertrieb der purewave-Produkte über einen eigenen Online-Shop. 

Damit stellt sich das Unternehmen von Beginn an breit auf und listet die Produkte sowohl 

online als auch offline. Der eigene Online-Shop soll Unternehmensangaben zufolge bis 

spätestens 03.06.2024 live geschaltet werden. Zusªtzlich sollen die Ăpurewaveñ-

Produkte bei Amazon gelistet werden, um von Beginn an eine hohe Reichweite generie-

ren zu können. Dies auch vor dem Hintergrund, dass Konsumenten Haushaltspflegemit-

telprodukte vermehrt über den E-Commerce-Kanal bestellen.   

 

 



 
Deutsche Reinigungswerke AG 
Researchstudie (Initial Coverage) 
 
 

 

17 

NACHHALTIGKEITSANALYSE  

Nachhaltigkeit ist eines der Schlüsselthemen des 21. Jahrhunderts und damit eines der 

bestimmenden Themen unserer Zeit. Der Diskurs darüber ist mittlerweile in der Mitte der 

Gesellschaft angekommen: Themen wie nachhaltige Produkte und Konsummuster, 

nachhaltige Geldanlagen sowie klimafreundliche Investitionen oder der verantwortungs-

volle Umgang mit Ressourcen sind heute omnipräsent. 

 

Demnach rückt das Thema Nachhaltigkeit und ESG auch am Kapitalmarkt verstärkt in 

den Fokus und gewinnt sowohl für Investoren als auch den anderen Stakeholdern zu-

nehmend an Bedeutung. Vor diesem Hintergrund fordern beispielsweise private als auch 

Institutionelle Anleger sowie Ratingagenturen zunehmend, dass die ESG-spezifische 

Kapitalmarktkommunikation von Unternehmen in der Breite und in der Tiefe transparen-

ter und umfassender wird. Dies wird von der Regulierung, hier stellvertretend durch die 

Europäische Union, im Rahmen der Implementierung EU-Taxonomie aktiv vorangetrie-

ben.  

 

Die EU-Taxonomie für nachhaltige Investitionen ist von zentraler Bedeutung für die 

Transformation der Wirtschaft und die Mobilisierung von Kapital für nachhaltige Aktivitä-

ten. Die Verordnung, die im Jahr 2020 in Kraft getreten ist, definiert im Sinne des Pariser 

Klimaabkommens, was unter einer ökologisch nachhaltigen wirtschaftlichen Aktivität 

verstanden werden kann. Sie ist damit ein zentrales Instrument des EU-Aktionsplans 

ĂFinancing Sustainable Growthñ. 

 

In diesem Zusammenhang haben wir eine Nachhaltigkeitsanalyse anhand der Ge-

schäftsaktivitäten der DRW durchgeführt und diese entsprechend eingeordnet und ana-

lysiert. Die Analyse basiert auf unserem standardisierten und proprietären Nachhaltig-

keitsfragebogen, um ein unternehmensspezifisches ESG-Profil zu erstellen und konkrete 

nachhaltigkeitsorientierte Unternehmensaktivitäten herauszukristallisieren. 

 

ESG-Profil: Einordnung der Unternehmensaktivitäten in den Berei-
chen Umwelt- und Klimamanagement, Soziales sowie Unterneh-
mensführung (Corporate Governance) 

 

Das übergeordnete Unternehmensziel der Deutsche Reinigungswerke AG ist es, sich als 

führender Anbieter von nachhaltigen sowie Innovationsgetriebenen Reinigungsmitteln 

und -produkten zu etablieren. Dabei setzt das Unternehmen auf eine hohe Produktquali-

tät, eine nachhaltige Produktion und Logistik sowie eine umweltfreundliche Verpackung. 

Damit ist das Engagement für Nachhaltigkeit und Umweltschutz ein integraler Bestand-

teil der Unternehmensphilosophie. 

 

Der Hauptfokus der ESG-Analyse liegt auf der Analyse der operativen als auch strategi-

schen Geschäftsausrichtung im nachhaltigkeitsbezogenen Kontext. Dabei erfolgt im 

Wesentlichen eine Darstellung und Einordnung der Geschäftsaktivitäten sowie nachhal-

tigkeitsorientierter Unternehmensmaßnahem in den Bereichen Umwelt- und Klimama-

nagement, Soziales und Unternehmensführung unter Berücksichtigung von Nachhaltig-

keitsaspekten. Im Folgenden wird das ESG-Profil der Deutsche Reinigungswerke AG 

dargestellt. 
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× Alle Reinigungsmittel von purewave werden ausschließlich auf Ba-

sis natürlicher, biologisch leicht abbaubarer Inhaltsstoffe entwickelt 

und hergestellt zudem bestehen die Flaschenkörper zu 100% aus 

nachhaltigen und somit recycelten Materialien. Dieser Ansatz 

garantiert unter anderem, dass für die Produktverpackungen kein 

neuer Kunststoff eingesetzt und verbraucht werden muss. Gleich-

zeitig wird auf den Einsatz von Mikroplastik verzichtet und auf die 

vollständige biologische Abbaubarkeit der einzelnen Reinigungsmit-

tel geachtet. 

 

× Die nachhaltigkeitsorientierte Herstellung der Produkte und 

Verpackungsmaterialien erfolgt ausschließlich in Deutschland. 

Durch den Einsatz von Flaschenkörpern aus 100 % Recyclat in 

Verbindung mit optimierten Rezepturen, die nur die notwendigen 

Konzentrationen bestimmter Inhaltsstoffe enthalten, setzt die DRW 

gezielt auf eine umweltschonende Produktion. So sind alle Inhalts-

stoffe natürlichen (pflanzlichen) Ursprungs und damit nachwach-

sende Rohstoffe im Sinne der Kreislaufwirtschaft. 

 

× Nahezu alle Produkte von purewave sind mit dem ñEcocert-

Siegelò der Ecocert Deutschland GmbH sowie dem ñDermatest-

Siegelò des gleichnamigen internationalen und unabhªngigen 

Prüfinstituts zertifiziert. 

 

× Um Nachhaltigkeit sowohl in der Produktion als auch im Umgang 

mit dem Endverbraucher als zentralen Baustein zu etablieren, 

strebt die Deutsche Reinigungswerke AG in Kooperation mit der 

Berliner Organisation ñCleanHubò an, bei jeder Bestellung im 

Onlineshop Meeresplastik zu sammeln. Dieses wird anschließend 

recycelt und wiederverwendet. Somit engagiert sich das Unter-

nehmen ¿ber die Geschªftsaktivitªten hinaus f¿r eine "bessereĂ 

plastikfreie Welt, indem Initiativen wie ĂCleanHubñ unterst¿tzt wer-

den.  

 

× Den Mitarbeitern werden kostenlose Aus- und Weiterbildungs-

möglichkeiten wie IT-Schulungen sowie weitere Schulungen zur 

Erweiterung des Kompetenzradius angeboten. 

 

× Zudem ermöglicht das Unternehmen seinen Mitarbeitern zusätzli-

che Sozialleistungen wie Zuschüsse zu den öffentlichen Verkehrs-

mitteln, Treueprämien sowie die Zahlung Vermögenwirksamer Leis-

tungen, um bei der DRW für ein nachhaltiges Arbeitsumfeld zu sor-

gen.  
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GBC Fazit zum ESG-Profil 

 

 

SDG-Referenz: Unternehmensspezifischer Beitrag zu den 17 UN-
Nachhaltigkeitszielen (Auszug) 

Nun folgt eine Analyse der Geschäftsaktivitäten der DRW im Hinblick auf den konkreten 

Unternehmensbeitrag zur Erfüllung der globalen UN-Nachhaltigkeitsziele. Dabei ist fest-

zuhalten, dass das Unternehmen einerseits direkt durch die Geschäftstätigkeit einen 

Beitrag leistet und andererseits indirekt durch die Unterstützung von nachhaltigkeitsbe-

zogenen Projekten erfolgt.  

 

Insgesamt geht aus der Analyse des Unternehmensbeitrags zur Erfüllung der 17 UN-

Nachhaltigkeitsziele hervor, dass die Deutsche Reinigungswerke AG im Wesentlichen 

direkt oder indirekt zu 5 von 17 SDGôS einen Beitrag leistet. Dies untermauert eine voll-

umfängliche Betrachtung und Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten sowohl in 

der Innen- als auch Außenwirkung des Unternehmens.  

 

Nachfolgend erfolgt eine SDG-Referenzierung, wobei detailliert beschrieben wird, in 

welcher Form konkret die DRW einen Beitrag zur Erfüllung der global definierten Nach-

haltigkeitsziele leistet (SDG-Auszug). Im Wesentlichen liegt der Fokus auf den SDG-

Zielen 9, 12,13, 14 und 17, welche einerseits über die direkten Geschäftstätigkeiten und 

andererseits indirekt über die Unterstützung an nachhaltigkeitsorientieren Klima- und 

Umweltschutzprojekten erfolgt. 

× Übergeordnetes Unternehmensziel der Deutschen Reinigungswer-

ke AG ist es, sich als führender Anbieter von nachhaltigen Reini-

gungsmitteln und -produkten zu etablieren. Dabei setzt das Unter-

nehmen auf eine hohe Produktqualität, eine nachhaltige Produktion 

und Logistik sowie eine umweltfreundliche Verpackung. Damit ist 

das Engagement für Nachhaltigkeit und Umweltschutz fest in 

der Unternehmensphilosophie verankert.  

 

× In diesem Zusammenhang hat sich die Deutsche Reinigungswerke 

AG zum Ziel gesetzt, mit ihrer Marke purewave den Umgang mit 

Reinigungsmitteln beim Endverbraucher zu verändern und somit für 

nachhaltiges Reinigen zu sensibilisieren (Customer Education). 

  

× Kontinuierliche Investitionen in Technologien/Digitalisierung, Mitar-

beiter, Verbesserung von Produktionsprozessen und Energieeffi-

zienzsysteme als wesentlicher Bestandteil der Geschäftsausrich-

tung.  
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Industrie, Innovation und Infrastruktur ï ĂEine belastbare 

Infrastruktur aufbauen, inklusive und nachhaltige Indust-

rialisierung fºrdern und Innovationen unterst¿tzenñ 

Der Qualitäts- bzw. Premiumansatz im Bereich der Reini-

gungs- und Pflegemittel basiert auf der Berücksichtigung von 

Nachhaltigkeitsaspekten. Dies wird durch den Einsatz natürli-

cher und ressourcenschonender Rohstoffe erreicht. Dabei 

konzentriert sich die DRW auf die Entwicklung innovativer 

Rezepturen, um als Innovationstreiber in diesem Marktsegment zu fungieren. 

 

 

Nachhaltiger Konsum und Produktion ï ĂF¿r nachhaltige 

Konsum ï und Produktionsmuster sorgenñ 

 

Ressourcenbewusster Nachhaltigkeitsansatz beim Mate-

rialeinsatz in der Produktion und beim Produktversand: 

Die Reinigungsmittel der DRW werden ausschließlich auf 

Basis natürlicher, leicht biologisch abbaubarer Inhaltsstoffe 

entwickelt und gefertigt. Das Packaging der purewave-

Produkte besteht aus natürlich nachwachsenden Materialien und ist somit zu 100% 

recyclebar und  im Sinne der avisierten globalen Kreislaufwirtschaft. Ressourcenscho-

nung und Widerverwertbarkeit sind tief in die Wertschöpfungsprozesse der DRW AG 

verankert. Somit ermöglicht das Unternehmen seinen Kunden durch recyclebare respek-

tive kompostierbare Verpackungsmaterialen beim Kauf von purewave-Produkten nach-

haltige Konsummuster zu schaffen. 

 

 

Maßnahmen zum Klimaschutz ï ĂUmgehend MaÇnahmen 

zur Bekämpfung des Klimawandels und seiner Auswir-

kungen ergreifenñ 

 

Umwelt- und Klimaschutz als wichtiger Bestandteil in der 

strategischen Geschäftsausrichtung: Die nachhaltigkeits-

orientierte Herstellung der Produkte und Verpackungsmateria-

lien erfolgt ausschließlich in Deutschland. Durch den Einsatz 

von Flaschenkörpern aus 100 % Recyclat in Verbindung mit optimierten Rezepturen, die 

nur die notwendigen Konzentrationen bestimmter Inhaltsstoffe enthalten, setzt DRW 

gezielt auf eine umweltschonende Produktion. So sind alle Inhaltsstoffe natürlichen 

(pflanzlichen) Ursprungs und damit nachwachsende Rohstoffe im Sinne der Kreislauf-

wirtschaft. 
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Leben unter Wasser ï ĂOzeane, Meere und Meeresressourcen im Sinne einer 

nachhaltigen Entwicklung erhalten und nachhaltig nutzenñ 

Eine wesentliche Nachhaltigkeits-/Umweltwirkung erzielt das 

Unternehmen durch die firmeneigene Maxime des weitestge-

henden Verzichts auf Plastik bei der Verpackung der hoch-

wertigen Reinigungsmittel. DRW verwendet ausschließlich 

nachhaltige Verpackungsmaterialien und somit keine umwelt-

schädlichen Kunststoffe und trägt somit aktiv dazu bei, dass 

sich die Verpackungsmaterialien im Falle eines Eintrags der 

Produktverpackungen in den Wasserkreislauf bzw. ins Meer 

auf natürliche Weise zersetzen und die Gewässer nicht nachhaltig geschädigt werden. 

 

 

Partnerschaften zur Erreichung der Ziele ï ĂUmset-

zungsmittel stärken und die globale Partnerschaft für 

nachhaltige Entwicklung wiederbelebenñ 

 

Im Sinne einer ganzheitlich ausgerichteten Nachhaltigkeits-

strategie, welche über die unmittelbare Geschäftstätigkeit 

hinaus geht, ist das Unternehmen bestrebt, Partnerschaften 

und Kooperationen einzugehen. In diesem Zusammenhang 

ist die DRW beispielsweise eine Kooperation mit CleanHub 

eingegangen. Das Start-up-Unternehmen Cleanhub hat sich auf das Abfallmanagement 

in unterversorgten Regionen spezialisiert. Cleanhub ermöglicht die Rückgewinnung von 

Kunststoffabfällen aus der Umwelt in Schwellenländern und bringt sie mit Kunden zu-

sammen, um nachhaltige und rentable Lösungen zu finden. 

 

GBC Nachhaltigkeitsfazit 

Zusammenfassend adressiert die DRW insgesamt 5 der 17 Nachhaltigkeitsziele 

der UNESCO und leistet damit einen unternehmerischen Beitrag zur Zielerrei-

chung. Damit ist eine Investition in ein nachhaltig agierendes Unternehmen ge-

währleistet und eignet sich somit gut für ein nachhaltigkeitsorientiertes (ESG-

konformes) Portfolio. 

 

Die Produkte der DRW sind im Hinblick auf die Berücksichtigung von Nachhaltig-

keit konzipiertet und bieten somit dem Konsumenten die Möglichkeit, hochwertige 

als auch umweltfreundliche Produkte entlang der Wertschöpfungskette zu kon-

sumieren. Darüber hinaus wird ein ökologischer Mehrwert durch ein gesteigertes 

Umweltbewusstsein und ein intaktes Umwelt- und Klimaschutzmanagement ge-

schaffen. Die Deutsche Reinigungswerke AG stellt somit aus unserer Sicht ein 

Impact-Investment dar. 
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MARKT UND MARKTUMFELD 

Die Deutsche Reinigungswerke AG hat sich auf die Entwicklung umweltfreundlicher und 

nachhaltiger Reinigungsmittel spezialisiert und ist somit im Markt für Wasch-, Putz- & 

Reinigungsmittel (kurz: WPR-Markt) aktiv. Demzufolge operiert das Unternehmen im 

Konsumg¿tersektor und fungiert als Anbieter von sogenannten ĂFast Moving Consumer 

Goodsñ (kurz: FMCG). Die nachhaltigen Reinigungsmittelprodukte sollen dabei unter 

dem Markennamen Ăpurewaveñ vermarktet werden. Der Unternehmensfokus liegt dabei 

auf der Entwicklung, Produktion sowie dem Vertrieb hochwertiger sowie Innovativer 

Reinigungsmittel unter Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsgesichtspunkten entlang der 

gesamten Wertschöpfungskette. Dabei bedient das Unternehmen sowohl das D2C-

Segment als auch den B2B-Bereich, um eine breite Marktabdeckung des WPR-Markts 

zu ermöglichen. 

Konsumgütermarkt 

FMCG steht f¿r ĂFast Moving Consumer Goodsñ und bezeichnet Konsumg¿ter des tªgli-

chen Bedarfs, die sich durch einen schnellen Warenumschlag auszeichnen, da sie häu-

fig nachgekauft werden (müssen). Systematisch lassen sich die FMCGs in die Segmente 

Food und Near-Food unterteilen. Das Food-Segment umfasst nach der Nielsen-

Klassifikation Nahrungsmittel, alkoholfreie und alkoholische Getränke sowie Tabakwa-

ren, das Nearfood-Segment z.B. Körperpflege- und Kosmetikprodukte, Wasch-, Putz- 

und Reinigungsmittel, Papierhygiene und Heimtierbedarf. 

Für Nahrungsmittel, Getränke und Tabakwaren geben die Verbraucher in Deutschland 

jährlich mehr als 276 Milliarden Euro aus. Das entspricht einem Anteil von rund 14,7 

Prozent an den gesamten privaten Konsumausgaben. Im EU-Vergleich liegt das Preisni-

veau für Nahrungsmittel in Deutschland leicht über dem EU-Durchschnitt. Die Waren-

gruppen mit den höchsten Umsatzzuwächsen im Jahr 2022 sind vor allem inflationsbe-

dingt die Molkereiprodukte. Das Marktvolumen für Körperpflegemittel und Kosmetika 

liegt bei rund 14,33 Mrd. Euro, wobei Haar- und Hautpflegemittel sowie Düfte und deko-

rative Kosmetik die umsatzstärksten Segmente darstellen.  

Mit Wasch-, Putz- und Reinigungsmitteln werden in Deutschland jährlich rund fünf Milli-

arden Euro umgesetzt. Die Konsumgüterindustrie ist geprägt von multinationalen Groß-

konzernen mit einem breiten Produkt- und Markenportfolio. Zu den weltweit größten 

Anbieter zählen renommierte Player wie Nestlé, Procter & Gamble, PepsiCo und Unile-

ver. Unter den Top 50 der FMCG-Hersteller befindet sich mit Henkel auch ein deutsches 

multinational agierendes Unternehmen 

Darstellung weltweit führender Konsumgütermärkte im Bereich Schönheits- und 

Haushaltspflege (in Mrd. ú) 

Quelle: Industrieverband Körperpflege- und Waschmittel e.V. (IKW); Euromonitor Prognose 
2023; Europa: West- und Osteuropa (ex Russland) 
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Zu den weltweit größten Konsumgütermärkten im Bereich Schönheits- und Haushalts-

pflegeprodukte gemessen am Marktvolumen zªhlen neben Europa (159,3 Mrd. ú), die 

USA (145,7 Mrd. ú), China (100,1 Mrd. ú) , Brasilien (34,8 Mrd. ú), Japan (38,0 Mrd. ú) 

sowie Indien (23,1 Mrd. ú).  

Marktanteile der größten Konsumgütermärkte im Bereich Schönheits- und Haus-
haltspflegemarkt in Europa 2023  (in %) 

Quelle: Industrieverband Körperpflege- und Waschmittel e.V. (IKW) 

 

Dabei ist Europa die umsatzstärkste Region mit stabiler Wachstumsentwicklung und 

solider Umsatzentwicklung. In Europa bildet Deutschland mit 16,2% Marktanteil das 

größte Marktsegment. Im europäischen Schönheits- und Haushaltspflegemarkt stellt 

Deutschland auch den größten Wachstumsmarkt dar, indem im Jahr 2023 gegenüber 

dem Vorjahr ein Umsatzplus von +8,6% erzielt wurde. Zu den Top 3 der wachstums-

stärksten Märkte im Bereich der Schönheits- und Haushaltspflegemittel zählen neben 

Deutschland auch  Großbritannien (+8,1%) sowie Italien (+6,1 %). Demnach stellt der 

europäische Konsumgütermarkt, insbesondere im Bereich der Haushaltspflegemittel 

also unter anderem auch der Wasch-, Putz- und Reinigungsmittelmarkt ein stetig wach-

sendes und dadurch attraktives Marktsegment dar.  

 

Nach Hochrechnungen des Industrieverbands Köperpflege- und Waschmittel e.V. (kurz: 

IKW) haben Konsumenten im Jahr 2023 rund 33,4 Mrd. ú für Produkte aus den Berei-

chen Körperpflege, Kosmetik sowie Waschmittel und Haushaltsreiniger  aus deutscher 

Produktion ausgegeben. Dies entspricht einem deutlichen Anstieg der Konsumausgaben 

von +8,4 %. Im Inland wurden demzufolge 21,1 Mrd. ú umgesetzt sowie Waren im Wert 

von 12,3 Mrd. ú exportiert.  

Wasch-, Putz- & Reinigungsmittelmarkt (kurz: WPR-Markt) 

Die Wasch- und Reinigungsmittelindustrie beliefert als Teilbranche der chemischen 

Industrie einen sehr reifen Markt, der von internationalen FMCG-Konzernen wie Procter 

& Gamble (Ariel, Febreze, Meister Proper u.a.), Unilever (Coral, Domestos, Viss) und 

Henkel (Persil, Pril, Weißer Riese, Spee, Somat u.a.) dominiert wird. Branchenführer ist 

der US-Konzern Procter & Gamble. 

 

Der Markt für Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel umfasst sowohl Reinigungsmittel für 

private Haushalte (D2C) als auch für Industrie bzw. Unternehmen im B2B-Bereich. Der 

Markt wird nach Anwendungsbereichen differenziert. Dabei wird unterschieden zwischen 

Waschmitteln zur Textilpflege, Haushaltsreiniger zur Oberflächenreinigung (inkl. Bleich-

mittel und Toilettenpflegeprodukte), Geschirrspülmittel zum Spülen von Geschirr und 

Besteck sowie Spezialprodukte, zu denen z.B. Poliermittel, Raumdüfte und Haushaltsin-

sektizide zählen. 
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WPR-Marktvolumen in Deutschland 

WPR-Produkte sind Produkte des täglichen Bedarfs. Dementsprechend besteht eine 

konstante Nachfrage nach diesen Produkten. Dies spiegelt sich auch in der positiven 

Umsatzentwicklung der letzten Jahre wider. So ist der Gesamtumsatz mit WPR-

Produkten in Deutschland seit 2010 von 4,25 Mrd. ú auf 5,29 Mrd. ú im Jahr 2023 ge-

stiegen. Dies entspricht einer annualisierten Wachstumsrate (CAGR) in Höhe von 2,2%.    

 

Historische Umsatzentwicklung in Deutschland (in Mrd. ú) 

 
Quelle: Industrieverband Körperpflege- und Waschmittel e.V. (IKWȤHochrechnung Gesamt-

markt auf Basis von GfK Jan.ȤSept. 2023 und eigenen Erhebungen Stand 07.12.2023) 

 

Der Umsatz mit Wasch-, Putz- und Reinigungsmitteln (WPR) hat sich in Deutschland 

insbesondere im Corona-Jahr 2020 deutlich positiv entwickelt. Dabei profitierte die Bran-

che auch von einer starken Nachfrage nach Reinigungsmitteln aller Art. So stieg das 

Marktvolumen sprunghaft auf ein Umsatzniveau von erstmals deutlich ¿ber 5 Mrd. ú. 

 

Die deutlichsten Zuwächse unter den Produkten im Haushaltspflegesegment verzeichne-

ten die Fein- und Spezialwaschmittel (plus 8,1 Prozent), Waschhilfsmittel (plus 7,6 Pro-

zent) und Weichspüler (plus 5,1 Prozent). Insgesamt erzielte der deutsche Einzelhandel 

mit Haushaltspflegeprodukten 5,3 Mrd. ú. Dies entspricht einem Zuwachs von rund 3% 

im Vergleich zum Vorjahr.  

 

Entwicklung der Erzeugerpreise für Seifen, Wasch-, Reinigungs- und Poliermittel 
in Deutschland in den Jahren 2010 bis 2023 (Veränderungsrate gegenüber dem 
Vorjahr in %) 

  
Quelle: Statista Market Insights  
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Der Anstieg des Segmentumsatzes ist unter anderem auch auf das gestiegene Preisni-

veaus bei den Erzeugerpreisen  infolge der galoppierenden  Inflationsentwicklung zu-

rückzuführen. Dementsprechend sind im Jahr 2023 die Erzeugerpreise um +6,4% ange-

stiegen, was sich auch im erhöhten Marktumsatzniveau reflektiert. Durch den täglich 

notwendigen Bedarf seitens der Konsumenten genießen die Anbieter aus der Wasch- 

und Reinigungsmittelindustrie eine gewisse Preissetzungsmacht. In diesem Zusammen-

hang können die Teuerungsraten im Rahmen der Inputkosten in der Erzeugung an den 

Endkonsumenten weitergeben werden.  

 

Insgesamt ist festzuhalten, dass Wasch-, Spül- und Reinigungsmittel in den deutschen 

Haushalten auch in Krisenzeiten benötigt werden. Wie Daten von Statista Market In-

sights zeigen, wurde in diesem Segment in Deutschland trotz Pandemie und angespann-

ter Wirtschaftslage im Zuge der Inflationsentwicklung kaum gespart. Dies spiegelt sich in 

einem gestiegenen Pro-Kopf-Umsatzniveau wider.  

 

Pro-Kopf-Umsatzentwicklung mit Reinigungsmitteln (in ú) 

 
Quelle: Statista Market Insights; GBC AG 

 

Der Pro-Kopf-Umsatz für Reinigungsmittel lag 2019 bei durchschnittlich 56 ú, im Krisen-

jahr 2021 bereits bei 64 ú Pro-Kopf. Nach Hochrechnungen von Statista Market Insights 

wird der Pro-Kopf-Umsatz bis 2028 weiter auf bis zu 81,79 Euro steigen. Die steigende 

Umsatztendenz pro Kopf impliziert eine jährliche Wachstumsrate in Höhe von 4,0%.  

Daher kann laut Consumer Market Outlook von Statista ein stabiles Marktwachstum 

angenommen werden. Der Umsatz mit WPR-Produkten kann somit als relativ resilient 

und planbar charakterisiert  werden. 

 

Erwartete Umsatzentwicklung bis 2028 in Deutschland nach Produktgruppen (in 
Mrd. ú) 

 
Quelle: Statista Market Insights  
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Waschmittel bilden seit Jahren das umsatzstärkste Produktgruppensegment im WPR-

Markt in Deutschland. Universal- und Vollwaschmittel stechen dabei heraus mit Volumi-

na jenseits von einer Milliarde Euro. Mit Waschhilfsmitteln und Spezialwaschmitteln 

werden im deutschen Markt zusätzlich höhere dreistellige Millionenbeträge erwirtschaf-

tet. Im Jahr 2023 wurden  mit Waschmitteln insgesamt rund 2,87 Mrd. ú umgesetzt. 

Hochrechnungen zufolge wird bis 2028 mit einem Umsatzanstieg auf 3,32 Mrd. ú ge-

rechnet, somit stellt das Waschmittel weiterhin eine tragende Säule im WPR-Markt dar. 

Ein weiterer wichtiger Umsatztreiber sind Haushaltsreiniger, dabei wird der Umsatz im 

Jahr 2023 auf 1,37 Mio. ú geschªtzt. Perspektivisch werden Haushaltsreiniger weiterhin 

mit einer hohen Konsumentennachfrage einhergehen. Ein weiterer wichtiger Bestandteil 

des WPR-Segments ist der Umsatz mit Spülmitteln, hierbei wird das Umsatzvolumen bis 

2028 auf circa 1,12 Mio. ú geschªtzt. Insgesamt ist zu konstatieren, dass alle Produkt-

gruppen wachsende Tendenzen aufweisen und somit das Gesamtmarktvolumen steigen 

wird.  

 

Betrachtet man die typischen Haushaltspflege-Absatzkanäle so könne diese unterteilt 

werden in Drogeriemärkte, Discounter, Super- und Verbrauchermärkte, SB-Fachhandel 

sowie E-Commerce. Den wesentlichen Distributionskanal stellt dabei der Vertrieb der 

Produkte über Drogeriemärkte dar. 

 

Haushaltspflege-Absatzkanäle 2023 (Marktanteile in %) 

 
Quelle: IKW-Hochrechnung 2023 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen 

 

Zu den Top 3 Absatzkanälen im Bereich der Haushaltpflegeprodukte zählen der Droge-

riemarkt (34,0%), der Discounter (26,0%) gefolgt von den Super- und Verbrauchermärk-

ten (16,0%). Demzufolge kristallisiert sich deutlich heraus, dass die Verbraucher den 

Einkauf von  Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel überwiegend (96%) über den stationä-

ren Handel abwickeln. Lediglich 4% des Gesamtumsatzvolumens werden über die Ver-

triebsschiene E-Commerce abgewickelt.  
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Umsatzwachstum nach Vertriebsschiene im Vergleich zum Vorjahr (in %) 

 
Quelle: : Industrieverband Körperpflege- und Waschmittel e.V 

 

Betrachtet man die Umsatzentwicklung beziehungsweise Marktvolumina, unterteilt nach 

Vertriebsschiene, so wird deutlich, dass der Absatz von WPR-Produkten über den E-

Commerce-Kanal im Jahr 2023 stark angestiegen ist. Demzufolge wurde im Jahresver-

gleich über den E-Commerce ein Umsatzplus von+ 29,2% erzielt. Ebenso deutliche 

Umsatzzuwächse wurden über die Absatzkanäle wie den Fachhandel (+15,0%) bezie-

hungsweise die Drogeriemärkte (+9,4%) verzeichnet. Dennoch ist der Absatzanteil über 

den E-Commerce im Vergleich zum Gesamtmarkt mit 4% Marktanteil relativ gering. 

Rückläufige Umsatzvolumina haben die Vertriebsschienen wie Super- und Verbrau-

chermärkte (-3,3%) sowie die SB-Warenhäuser (-7,8%). Jedoch zeigen die Wachstums-

raten eine klare Tendenz auf, wonach Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel vermehrt 

über die Onlinekanäle gekauft werden. Allerdings stellen stationäre Märkte wie Droge-

riemärkte weiterhin einen wichtigen Absatzmarkt im WPR-Markt dar.  

 

Qualitätsanforderungen & Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsfaktoren 

bei WPR-Produkten 

 

Verbraucher stellen heute zahlreiche Qualitätsanforderungen an Wasch-, Reinigungs- 

und Pflegemittel. Der allgemeine Trend zu nachhaltigen und umweltschonenden Produk-

ten macht auch vor diesen Konsumgütern nicht halt, neben der reinen Wirksamkeit wer-

den auch hier neue Anforderungen gestellt. In den letzten Jahren ist das Bewusstsein 

der Verbraucher beim Kauf von Produkten des täglichen Bedarfs gestiegen. Preis und 

Marke treten in den Hintergrund, stattdessen wird immer mehr Wert auf Nachhaltigkeit 

gelegt. Die Entwicklung wird auch durch eine im Juni 2023 durchgeführte Befragung von 

Statista Consumer Insights untermauert. Demnach akzeptiert mehr als jeder Dritte (hier: 

38,0 %) Mehrkosten bei Lebensmitteln & Getränken, wohl jeder dritte Befragte (hier: 

33,8%) Mehrkosten bei Produkten im Bereich der Wasch-, Putz- und Pflegemittel. 
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Umfrageergebnisse: Wo Nachhaltigkeit extra kosten darf (in %) 

 
Quelle: Statista Market Insights (Basis der Umfrage: 1.015 Befragte (16 bis 88 Jahre) in 
Deutschland Stand Juni 2023) 

 

Obwohl herkömmliche Reinigungsmittel billiger sind, entscheiden sich nach Einschät-

zungen von Statista Market Insight immer mehr Verbraucher für Reinigungsmittel, die 

weniger schädlich für Umwelt und Gesundheit sind. Nachhaltigkeit bezieht sich dabei 

nicht nur auf umweltverträglichere und abbaubare Inhaltsstoffe, auch die Verpackung 

spielt eine wichtige Rolle. Die Einstellung der Verbraucher zu Kunststoff und Recycling 

hat sich verändert und diese Themen gewinnen zunehmend an Bedeutung. Nachhaltige 

Produkte sind in jüngster Zeit von Nischenprodukten zu Verkaufsschlagern avanciert. 

Die Konsumgüterhersteller sehen sich daher mit neuen Anforderungen an ihre soge-

nannten Fast Moving Consumer Goods (FMCG) konfrontiert. Branding und Identifikation 

sind aufgrund des hohen Sättigungs- und Differenzierungsgrades von Reinigungspro-

dukten von großer Bedeutung. Demzufolge spielen Aspekte der Nachhaltigkeit bei der 

Produktkonzeption sowie Produktdesign zukünftig eine wichtige Rolle im Zuge der Diffe-

renzierung vom Wettbewerb.  

 

Die Deutsche Reinigungswerke AG ist in einem attraktiven und kontinuierlich 

wachsenden Marktsegment aktiv. Dabei verfolgt die DRW das Ziel sich als Quali-

tätsanbieter mit Fokus auf die Berücksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten im 

Rahmen der Verpackung, Produktion und Inhaltsstoffen der purewave-Produkte zu 

etablieren. Die Hauptzielgruppe sind insbesondere Personen im Alter zwischen 20 

und 45 Jahren. In dieser Altersspanne sollen vor allem Menschen adressiert  wer-

den, die Nachhaltigkeit und deren Integration in das alltägliche Leben offen ge-

genüberstehen. Der Konsumgütermarkt ist zwar schon relativ gesättigt, allerdings 

könnten Markttrends wie der zunehmende E-Commerce Trend und das gestiege-

nen Nachhaltigkeitsbewusstsein bei Konsumenten von Haushaltspflegeprodukten 

zusätzliche Zukunftspotenziale hervorbringen. Somit stellt der WPR-Markt für die 

DRW ein attraktives Marktsegment mit großem Adressatenkreis im D2C als auch 

B2B-Bereich dar.  
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H ISTORISCHE UNTERNEHMENSENTWICKLUNG  

Aufgrund der jungen Unternehmenshistorie und Unternehmensgründung im Jahr 2022 

weist die Gesellschaft noch keine historischen Geschäftszahlen auf. Die erstmalige 

Umsatzerzielung geht einher mit dem avisierten Markteintritt, welcher für das zweite 

Quartal 2024 vorgesehen ist. Demzufolge stellt das laufende Geschäftsjahr 2024 das 

erste umsatzwirksame Geschäftsjahr der Unternehmensgeschichte der Deutsche Reini-

gungswerke AG dar.  

 

Abgeschlossene Meilensteine bis zum Markteintritt in Q2 2024 

Quelle: DRW AG; GBC AG 

 

Die bereits abgeschlossenen Meilensteine stellen die Basis für die operative Geschäfts-

entwicklung im Jahr 2024 dar. In diesem Zusammenhang ist zunächst  davon auszuge-

hen, dass die DRW im Laufe des ersten Halbjahrs 2024 im D2C-Bereich fünf Produkte 

launchen wird. Dabei plant die DRW die Markteinf¿hrung unter der Marke Ăpurewaveñ. 

Unternehmensangaben zufolge sollen erstmalig ein Glasreiniger, Entkalker, Allzweckrei-

niger, Badreiniger als auch Bodenreiniger gelauncht werden.  

 

Aktuelles Produktportfolio im D2C-Bereich 

Quelle: DRW AG 

 

 
























